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Vino y filantropia

El ving, fusién de la naturaleza y
del trabajo de los hombres, siempre
ha sido sindnimo de valores como la
convivencia, la generosidad o el
compartir.

Vinos Sin Fronteras, fundacién
sin 4nimo de luero, nos recuerda es-
tos valores con un proyecto humani-
tario original y dnico : "La Vuelta al
Mundo en 80 vifiedos". Se trata de
dar la vuelta al mundo haciendo es-
cala s6lo en las zonas vinicolas del
planeta, con el objetivo de recoger
donaciones en botellas con las que
obtener un rendimiento econdmico
al final de su viaje a través de una su-
basta publica.

Todos los fondos recaudados
de esta subasta estarin destinados
directamente a una asociacion hu-
manitaria; en este caso Accidn
Contra el Hambre, asociacién que
lucha desde los 80 para erradicar
el hambre en el mundo (www.ac-
cioncontraelhambre.org). Nicolas
Beausset y Geraldine Reinhold
Von Essen, los dos Wine-trotters,
van a recorrer en un periplo por
los cinco continentes, gnince pai-
ses y més de 80 vifiedos. Su idea
es recoger &l maximo de hotellas
en cada bodega para que la subas-
ta a la vuelta sea mas interesante
para los postores.

Desde Espaiia el itinerario se
dirige a Africa del Sur; después a
Thailandia, China, Australia y
Nueva Zelanda. Cruzara el Pacifi-
co para ir a Chile, Uruguay, Ar-
gentina, Bolivia, Peri y California.
Y la dltima etapa del viaje comien-
za en Portugal pasando a Francia,
Italia y por supuesto Espana.

A parte de [as zonas clasicas,
es interesante la atencién en las
zonas emergentes como China y
Thailandia. Se podra seguir esta

vuelta a través de su pagina web
www.vinossinfronteras.org regis-
trdndose en la newsletter mensual.

Hay que hacer constar que la fi-
nanciacion del proyecto es privada y
que el seguimiento que realizaran
los medios de comunicacion, entre
ellos éste, tiene como proposito esti-
mular la esponsorizacién por parte
de empresas interesadas. Los bene-
ficios publicas que obtendrian las
empresas los avala el caracter ptbli-
eo de la iniciativa, que Hegard a mi-
llones de personas y paseara las
marcas por el mundo entero. Em-
presas como JF Hillebrand {espe-
cialista de logistica) 0 Dharma
Wines vya se han apuntado para
ayudar al cumplimiento de esta
gran operacion humanitaria.

Para contactar con los responsables :
Asociacién Vinos sin Fronteras
Rambla de Poble Nou 102, pral 2a
08005 Barcelona

tel : 677726416
mfo@vinossinfronteras.org
wwwvinossinfronteras.org
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